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Suchmaschinen, Verzeichnisse, Kataloge, Linklisten

Suchmaschinen 
• heute meist als 

Programm definiert, das 
das www durchsucht, 
seltener auch andere 
Bereiche des Internet

Webkataloge 
• heute meist als 

Verzeichnisse/
Linksammlungen 
verstanden, die 
thematisch nach 
Kategorien 
zusammengestellt sind
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Beispiele?
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Beispiele?
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Die Zukunft – keine Trennung mehr?
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Marktanteile Google

• Die Angaben zum Marktanteil/zum Anteil 
an Suchvorgängen von www.google.com
(google.de, andere Länder) liegen je nach 
Untersuchung und Land zwischen knapp

45 und 90 Prozent

• Google ist in allen Ländern/Sprachen 
derzeit Marktführer
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Beispiel: www.krebsinformationsdienst.de

Nutzerverhalten:
• Nutzer pro Monat: ~ 

107.000
• durchschnittliche 

Verweildauer: ~ 245 
Sekunden

• beantwortete E-Mails pro 
Tag: ~ 80

• beantwortete Telefonate 
pro Tag: ~ 80
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Beispiel: www.krebsinformationsdienst.de

Woher kamen die Besucher?
• direkter Zugriff/Bookmark – 30.3%
• Suchmaschinen – 59,7%

-davon Google – 94,9%
• Links externer Seiten – 9,2%
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Das Leid mit der Leitseite

Die Startseite, das Impressum 
und andere meist - aus 
Anbietersicht - als besonders 
wichtig angesehene Seiten sehen 
längst nicht alle Nutzer
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Optimierung für Suchmaschine(n)
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Versuch einer Bewertung

Mit drei bis fünf Suchbegriffen, z.B. den Symptomen 
eines Patienten, stellte Google in 15 von 26 Fällen die 
richtige Diagnose

„Useful information on even the rarest medical syndromes
can now be found and digested within a matter of minutes. 
Our study suggests that in difficult diagnostic cases, it is
often useful to "google for a diagnosis." Web based search
engines such as Google are becoming the latest tools in 
clinical medicine, and doctors in training need to become
proficient in their use.“

BMJ 2006;333:1143-1145 (2 December), doi:10.1136/bmj.39003.640567.AE 
(10. November 2006) 
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Versuch einer Bewertung: Was liefert Google?
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„The Digital Divide“: Suchmaschinen – ein Tool für jeden?

Sehr geerte Damen und Herren,

mein Mann ist schwer an dem 
Nonhotschken erkrankt. 
Nun soll er eine eigen Stammzellenterapie
bekommen und danach eine fremd
Stammzellenterapie zusammen mit einer 
Hochdosisschemo.Nun wollt ich fragen ob
Sie mir darüber Infomaterial schicken 
können?
Oder wo ich dieses herbekomme wie ich 
michs zu verhalten habe auf was ich 
achten
muß falls er Zuhause ist.

Mein Mann liegt in Hamburg.
E-Mail-Anfrage an den 
Krebsinformationsdienst,
November 2006

Nutzerführung:
Keywords/Metatags/Content auf 
www.krebsinformationsdienst.de
berücksichtigen auch häufig
genutzte „falsche“
Schreibweisen
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