Grundlagen, Praxistipps und Trends

Gesundheitsforschung kommunizieren, Stakeholder
Engagement gestalten

Angesichts einer gesellschaftlichen Entwicklung hin zu mehr Transparenz
und Partizipation wird Kommunikation in der (Gesundheits-)Forschung
immer wichtiger. Vertrauen zwischen Forschungseinrichtungen und ihren
Stakeholdern, zwischen Forschung und Gesellschaft muss immer wieder
neu geschaffen werden. Dieser Sammelband gibt Anregungen, wie er-
folgreiche Kommunikation in der Gesundheitsforschung gestaltet werden
kann, und ist ein Nachschlagewerk, das den Lesern Hilfestellung und Tipps
fur die eigene Arbeit gibt. Die wichtigsten Facetten der Wissenschafts-
kommunikation in der Gesundheitsforschung werden vorge-

stellt: von der Entwicklung einer Kommunikationsstrategie tber

das Verhaltnis von Wissenschaft und Medien — auch in Krisen-
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zeiten — bis zur Erstellung evidenzbasierter Informationen fur i) Lench |
Patienten, von Fragen der Organisationskommunikation Uber
das Stakeholder Engagement bis zum Fundraising. Kommuni- Gesundheitsforschung

katoren, Wissenschaftler und Journalisten geben eine aktuelle kommunizieren,
Stakeholder

Engagement gestalten

Ubersicht (ber die Themen, die fir Kommunikationsverant-
wortliche, Wissenschaftler und Manager in biomedizinischen
Forschungseinrichtungen relevant sind.
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